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  1972年           創立  基勝工業股份有限公司公司  於台灣台北新店 

  1995年4月     成立  上海基舜興休閒製品有限公司 

  1997年9月     成立  基勝工業(上海)有限公司 

  2002年7月     基勝工業成立境外子公司 Courtyard Creations Inc. 

                         負責國際行銷 

  2010年9月     成立  基勝(開曼)控股股份有限公司 

  2010年11月   上海基舜興現金增資並成立境外子公司 Trimboo HealthTech Co. 

                          負責國際行銷 

 2011年12月    12月6日掛牌上市(編號:8427) 

公 司 簡 介 
沿 革 
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基勝開曼控股股份有限公司(簡稱 K S K ) 

( 投 資 控 股 ) 

堯  宗  公  司 

( 投資控股, 薩模亞) 

上海基舜興休閒製品有限公司( S K S ) 

(健身器材生產主體 ) 

基勝工業上海有限公司( K S S ) 

(戶外傢俱生產主體 ) 

騰 澤 公 司   ( T H C ) 

( 國際行銷,  薩模亞 ) 

澤 豐 公 司   ( C C I  ) 

(  國際行銷,  模里西斯 ) 

100% 

100% 

100% 

100% 

100% 

安 勝 公 司   ( C C I L ) 

(投資控股, 香港) 

100% 

集 團 架 構 圖 
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上海廠區 基本資料 

廠區平面圖  

廠區地理位置 

廠 區 資料 
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上海廠區 基本資料                      

     項  目 基舜興 基勝工業 合 計 

投資總額(萬美元) 1,140 9,500 10,640 

注冊資本(萬美元) 830 5,600 6,430 

土地面積：(m2 ) 104,186 325,546  429,732 

        紅證(m2 ) 104,186  104,186 

        藍證(m2 )   325,546 325,546 

廠房面積: (m2 ) 100,010 228,373  328,383  

        自建(m2 ) 78,355  228,373  306,728  

        租賃(m2 ) 21,655  0 21,655  

已許可尚可建建築面積 (萬m2 ) 23.5 

  第 二 期 生產工廠 8.5 

  第 三 期 商業大樓 4.9 

  第 四 期 待規劃 10.1 

公司簡介 
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基勝工業廠區平面圖  

成品倉庫 第二期 第二期 

第三期 

第三期 

第四期 
第四期 

第二期 

總部大樓 

盈        港       路 (地鐵十七號線) 

崧    

華   

路 

生產工廠 生產工廠 

商業大樓 
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公司地理位置 
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基勝集團 

公司地理位置 
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• 基勝集團 • 

N 

基舜興 

公司地理位置 

0503交易所簡報--更新版0426.ppt
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產品系列多樣  更新率高 

市場區隔明確  與零售端共同開發  

新材料開發 造型 功能 色彩 創新能力 

從事本業三十餘年 設計成員來自全球 

直銷零售業策略  境外物流配銷作業 

售後服務系統完備 

主要客戶  市場分佈  十大客戶 

業務循環 

研 發 銷 售 與 行 業 特 性 

額外檔0426.ppt
額外檔0426.ppt
額外檔0426.ppt
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生產  垂直整合 自動化 

• 鋼卷開板 分條 

• 製管 切管  

• 鋼管 板材二次加工 

• 轉印機 

• 自動裁剪機 

• 車縫 裝棉 

•管件加工 

•自動焊機 

•塗裝 裝配 

•成品 倉儲 

鋼 

管 

事 

業 

部 

傢 

紡 

事 

業 
部 

傢
俱 

健
身 

事 

業 

部 
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世界戶外家具市場容量及增長率 

全球家具市場分佈情形 

北美地區休閒家具使用材料分佈圖 

北美地區休閒家具進口來源國分佈圖 

行業替代性 

行業未來成長 

產 業 概 況 
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產 業 概 況 

世界戶外家具市場容量及增長率 
單位：億美元 

資料來源： 中商情報網 
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  全球家具市場分佈情形 

美國 55% 

歐洲 28% 

加拿大 10% 紐澳 4% 

其他 3% 

資料來源：2010年 Casual Living 

產 業 概 況 
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資料來源：2010年 Casual Living 

產 業 概 況 

  戶外休閒家具主要使用材料分佈圖 
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資料來源：2010 Casual Living 

產 業 概 況 

  戶外休閒家具進口來源國分佈圖 
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產 業 概 況 
 

產品替代性  

材  質        說          明 

木材 地球環保材料取得難  被替代性高  如仿木製品 

藤 原料銳減 編製人力費時  被取代性高  如仿藤材料 

塑料 低價市場產品  隨經濟繁榮易被替代 

金屬鑄件 環境污染  耗能  三K產業  成長受局限 

金屬管件 

材料供應無慮 自動化生產程度高  

色彩豐富造型設計多樣 

 

產品替代性或因未來原料取得難易及生產條件而有所改變 
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歐美家庭必備用品      更新置換率高 

新興市場經濟成長      市場需求擴大 

產品可替代性因素      有利持續發展 

觀察過去及未來趨勢    公司成長樂觀 

行業未來成長 

產 業 概 況 
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企業競爭利基 

一、 產業整合自動化完整 
     產能已具經濟規模 

二、 地理位置優越 
     擴建重置成本低 

三、 直接行銷零售業 
     與客戶共同開發   

四、 海外物流配銷服務 
     售後服務陣容齊備 
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單位：NT千元 

項目 
2012Q1 2011Q1  2011年  

金額 ％ 金額 ％ 金額 ％ 

營業收入淨額 3,618,996 100 4,100,539 100 7,239,551 100 

營業成本 2,792,818  77.2 3,101,053 75.6 5,573,343 77 

營業毛利 826,178 22.8 999,486 24.4 1,666,208 23 

營業費用合計 334,384 9.2 444,595 10.8 932,831 12.9 

營業利益 491,794 13.6 554,891 13.5 733,377 10.1 

營業外收入及利益合計 82,218 2.3 42,846 1.0 153,046 2.1 

營業外費用及損失合計 53,260 1.5 18,955 0.5 30,334 0.4 

稅前利益 520,752 14.4 578,782 14.1 856,089 11.8 

所得稅費用 151,357 4.2 138,735 3.4 131,593 1.8 

合併總純益 369,395 10.2 440,047 10.7 724,496 10 

歸屬予：             

母公司股東 369,395 10.2 440,047 10.7 724,496 10 

少數股權 0   0   0   

合併每股純益 稅前 稅後 稅前 稅後 稅前    稅後 

基本每股盈餘 $5.79 $4.10 $7.23 $5.50 10.59 8.96 

稀釋每股盈餘 $5.79 $4.10 $7.23 $5.50 10.58 8.95 

經 營 績 效 
簡明損益表 
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資料來源：經濟日報 

經 營 績 效 

                  

8 
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 未來發展計畫         有 利 因 素 

拓展新興市場                        經濟趨榮  生活品質提高 

切入地區性連鎖店 行銷團隊  陣容齊備 

積極拓展歐洲市場 擴增營銷  分散市場 

擴大境外物流配銷 節省產銷  物流成本 

                                                                                                                                                                 
開拓商用傢俱領域 活用設計及生產設備 

市場通路等資源 跨入健身護理寢具產業 

                                                 適時佈局 中國內需市場 地理位置適宜 市場熟悉 

邁向2.5產業 

自主創新能力強    

密切協同客戶開發 

境外物流配銷合作  

售後服務系統完善 

未來發展方向 
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2012年 展望 

市場開拓   

   北美市場       開拓地域性 高單價市場 

    歐洲市場      站穩擴展英倫  挺進歐陸    

    日本市場      規劃產品通路 重新跨入 

    籌設網路行銷 大陸 日本 台灣 東南亞 

2011/2012年 接單 生產 比較圖 
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謝  謝 !   

敬 請 指 教 


