
     零售產業背後的價值創造者 
                                             

                         基 勝 
                     

                           



基勝(開曼)控股股份有限公司 
Keysheen Cayman Holdings Co., Ltd. 

                  

                 財務業務說明會                  

                            

                          2015/11/26  

                          1/20 Keysheen Group 



大綱 

2 

公司簡介 

產品與銷售策略 

營運策略 

財務績效 

股東承諾 

未來展望 



公司簡介                      
基勝大事記 

3 



公司簡介                      
基勝集團架構 
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基勝開曼控股股份有限公司 

( 投 資 控 股 ) 

堯  宗  公  司 

( 投資控股, 薩模亞) 

上海基舜興休閒製品有限公司 

(戶外傢俱生產主體 ) 

基勝工業上海有限公司 

(戶外傢俱生產主體 ) 

澤 豐 公 司  

(  國際行銷,  模里西斯 ) 

100% 

100% 100% 

100% 



公司簡介                      
基勝地理位置 
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公司簡介                      
廠區基本資料 
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     項  目 基舜興 基勝工業 合 計 

投資總額(萬美元) 1,140 9,500 10,640 

注冊資本(萬美元) 830 5,600 6,430 

土地面積：(m2 ) 104,186 325,546  429,732 

        紅證(m2 ) 104,186  104,186 

        藍證(m2 )   325,546 325,546 

廠房面積: (m2 ) 100,010 228,373  328,383  

        自建(m2 ) 78,355  228,373  306,728  

        租賃(m2 ) 21,655  0 21,655  

已許可尚可建建築面積 (萬m2 ) 23.5 



產品與銷售策略 
主要產品 

7 

Urban Specialty Store Mass Merchant 



MASS MERCHANT 大眾市場系列  
 公司長期經營的主要市場 
 客製化產品組合 

URBAN 都會型系列  
 公司於2012年始進入市場 
 強調使用收納性，適合窄小居住空間 

產品與銷售策略 
市場區隔 
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SPECIALTY STORE 高級傢俱系列 
 產品精緻度較高，個性化要求高 
 屬高單價高毛利產品  



產品與銷售策略 
市場銷售策略 
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與客戶端共同參與新品的開發 

 

完善的境外物流配銷作業與售後
服務系統 

具備創新設計能力與複合材料的
開發 

多樣化的系列產品滿足不同客戶
需求與市場區隔 

配合客戶的零售銷售與定價策略 



產品與銷售策略 
主要客戶/北美洲 
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產品與銷售策略 
主要客戶/歐洲與其它地區 
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產品與銷售策略 
市場與產品營收比重 
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USA, 80% 

EUROPE, 8.9% 

AU/NZ, 4.7% 

CANADA, 
3.8% 

AFRICA, 1.5% 
ASIA, 1.1% 

市場營收比重 

Mass 
Merchant, 

93% 

Specialty 
Store, 4.2% 

Urban, 2.8% 

產品營收比重 

2015上半年資料 2015上半年資料 



營運策略 

產銷全年化均衡發展 
有效發揮 

產能內外配置政策 

重視多能工專長訓練 精簡用工人力規劃  

14 13 



 
 
 
財務績效 
近五年簡易損益表 
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新台幣 百萬元 2011 2012 2013 2014 2014/Q3 2015/Q3 

營業收入        7,240         6,609         5,801         6,426  4,289         3,786 

營業成本        5,573         5,125         4,657         5,121         3,606         2,782  

營業毛利        1,666         1,484         1,144         1,305            683            1004  

營業費用           933            980            972         1,129            821  767  

營業利益           733            504            172            176  (138)                      237  

稅前利益           856            588            350  (5) (327) 458          

稅後純益           724            435            231  (19) (239) 307         

稅後EPS(元)          8.95           4.02           2.14  (0.18) (2.22)          2.88  

毛利率 23.01% 22.45% 19.72% 20.31% 15.92% 26.52% 

營業利益率 10.12% 7.63% 2.97% 2.74% -3.20% 6.26% 

稅後純益率 10.00% 6.58% 3.98% -0.30% -5.58% 8.11% 

營業收入YoY -5.90% -8.72% -12.23% 10.77% -11.72% 

營業利益YoY -30.72% -31.24% -65.87% 2.33% 272.31% 

稅後純益YoY -16.97% -39.92% -46.90% -108.23% 228.29% 



 
 
 
財務績效 
年度財務指標 
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財務績效 
季度財務指標 
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基勝對股東的承諾 

17 

持續穩健的財務結構 

未來三年內產能將擴充20% 

維持高股息發放率政策 



 
 
 
基勝對股東的承諾 
股利政策 
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期別 現金股利(元) 股票股利(元) 股利合計(元) 稅後EPS(元) 股息發放率(%) 殖利率(%)* 

2014 1.5 0 1.5 -0.18 N/A  3.21 

2013 1.9 0 1.9 2.14 88.79  3.88 

2012 3.5 0 3.5 4.02 87.06  5.54 

2011 3 2 5 8.96 33.48  3.63 

*現金殖利率其中股價是參考除息前一日收盤價計算得出 



 
 
 
未來展望 
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開展全球
多點布局 

持續推動產品市
場差異化政策 

深化經營
高端市場 
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   Q&A 
          
         謝謝您的關注與指教 


